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LOGIP: dal Retail al B2C, la storia
di una logistica terziarizzata
multicanale che dura dal 1998

Logip & un'azienda che
offre servizi logistici ter-
zigrizzati, tecnicamente
una 3PL, nata a Parma nel
1998. In un territorio orien-
tato al settore alimentare,
Logip fa subito una scelta
di campo specializzandosi
nella logistica per | settori
della profumeria, cosme-
tica ed elettronica. Una
strada difficile per una pic-
cola azienda, perché que-
st settor  distribuiscono
principalmente nel canale
retall che richiede ordini
caratterizzati da piccole
guantita di tante referen-
7a diverse e un'attenzione
particolare in fase di con-
segna. Una sfida portata
avanti anno dopo anno,
con l'ambizione di offri-
re un Servizio preciso e
flessibile. La strada, trac-
ciata da Alessandro Gra-
nitl, CED, & sempre stata

chiara: “trasparenza a tutti
i cost”. Rapporti propo-
sitivi con | propri clienti,
massima attenziona alle
pPErsone & 0sSsSequio Verso
la legge. A premiare que-
sto impegno sono i clien-
ti, che con Logip hanno
creato nel tempo un rap-
porto di collaborazione e
crescita. In questo modo
Logip, in vent'anni di at-
tivita, & giunta a gestire
40.000 mqg di magazzini
e impiegare 200 perso-
ne, diventando una realta

multicanale (dal B2B al

B2C, dalla GDO al canale

professionale) in grado di

distribuire prodotti in tutto
i mondo, offrendo elevati
standard d qualita. “La
ricetta per i futuro @ la
ricerca  dellinnovazione
tecnologica, adattando le
best practices di settore
alla nostra realta”, 2%

on lo scoppio del-
la pandemia, il
rischio di default
delle aziende italia-
ne potrebbe crescere dal
4.5% al 6%, una percen-
tuale cha secondo Cerved
potrebbe tradursi in oltre
centomila aziende sull'orlo
della chiusura.
Eppure la sfida per la lunga
e difficile ripresa delle im-
presa italiane passera an-
che da un'evidenza impor-
tante: secondo il Financial
Times sulle mile aziende
europee che hanno regi-
strato il maggior tasso di
crescita degli uliimi quattro
anni 269 sono italiane.
A guidare la classifica &
Lmm Logistics, gruppo
torinese attivo nella logi-
stica per lalimentare e il
retail, che negli ultimi anni
ha registrato un tasso di
crescita esponenziale, ar-
rivando a contare nel pro-
ptio organico oftre mille
dipendenti & piu di cento
furgoni, con cul consegna

| ogni giomo, direttamente

al consumatore finale, le
spese delle principali in-
segne della GDO in tutto il
territorio nazionale.

Tre i canali di business
principali: la gestione dei
depositi logistici, | servizi di
rifornimento degli scaffali e
degli inventari nei super-
mercati @ |a preparazione
e la consegna a domici-
io delle spesa nel canale
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«Siamo partiti 5 anni fa
- racconta Massimiiano
Spinello, ceo di LMM -
con l'idea di realizzare un
business model alternati-
vo, basato su tecnologia
g servizi a valore aggiunto.
Mai avremmo immaginato
che ci saremmo trovati, di
i a breve, a vivere una crisi
come quella scatenata dal
Covid-19s.

La pandemia non ha frena-
to gli obiettivi di Lmm, che,
al contrario, nel corso del
2020 ha accelerato lungo |
percorso intrapreso: <Ave-
re puntato su flessibilita e
tecnologia é stato deter-
minante — spiega Spinello
- perché ci ha permesso
di rispondere raplidamen-
te alla domanda di servizi
logistici legati alle vendite
on-ine, che nel settore
dela GDO hanno cono-
sciuto una vera e propria
esplosione dei volumi»,

Gl effetti dirompenti del

virus sulle nostre modalita
di acquisto si lkeggono nei
numeri di Nielsen, cha ha
fotografato la consacra-
zione dell’'e-commerce
nella GDO, con volumi di
crescita del 400% duran-
te i mesi di marzo-aprie in
concomitanza con il primo
lockdown, affermatasi in
modo strutturale nel 2021
con incremento di vendite
online del 148%.

«La crisi legata alla pan-
demia - continua Spinello

I

Massimiliano Spinello,
Presidente e AD

- ha provocato un cam- |
biamento sostanziale delle |
abitudini di tutti noi ed avra |
impatto significativo |
sulle imprese e sul merca- |

un

ti. La pandemia - continua

Spinello - ha imposto al |

settore della logistica, pid

che ad altri, di adattarsi |

rapidamente alle nuove

necessita delle fiiere e dei |

‘InVia Srl: la gestione di qualita
~del recapito e dei servizi
di corrispondenza

sfide del mercato della lo- |

consumatori, sperimen-
tando nuovi modelli orga-
nizzativi basati su flessibi-
ita e digitalizzazione.

Qual saranno le prossime

gistica? «Tecnologia, fles-

sibilita e rispetto rigoroso |

delle regole: in un settore in

conclude Spinello.
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Focus sulla
tecnologia

Il mercato vedra
affermarsi le imprese
che sapranno
dimostrare capacita
di innovare ed una
solida professionalita

i solidata,

[NVIA

InVia nasce nel 2004
dopo un attento studio

; volto alle opportunita de-
cui il dumping sui contrat- |
ti di lavoro e la precarieta |
s0no ancora troppo diffusi, |
si affermeranno le imprese |
che sapranno dimostrare |
capacita di innovare ed |
una solida professionalitas |
Infa: |

rivanti dal mercato dai
Servizi Postali. Qualita,
prezzo, efficienza, sono i
tratti distintivi di InVia, con
una presenza fortemente
radicata nellarea metro-
politana di Milano.
Prezzi competitivi,
fessionalita  della

pro-
rete

| commerciale e una forza

recapito quallficata e con-
sono in grado
di soddisfare, in maniera

| personalizzata, gli obiettivi
. del cliente.

i Raccomandate,
; ordinana, posta massiva
| e pacchi fino a 2 kg., ven-
i gono gestiti con un fliow
' veloce, efficiente e con
i tempi certi,

posta

Da giugno 2021, tutta la

i forza lavoro di InVia & qua-
lificata e abilitata al recapi-
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to degli atti giudiziari.

Il sistema informatico
garantisce e certifica la
consegna in modo sicuro,
permettendo al cliente un
risparmio economico e di
tempo. Luso di apparec-
chiature tecnologiche do-
tate di collegamento GPS,
consente di definire Luo-
go, Data e Ora Certa; in
guesto modo & certificato
I'esito della consegna con
duplice controllo.
L'obettvo di InVia @ la
soddisfazione del cliente,
attraverso la qualita dei
serizi erogati,

IrVfia & titolare di Autoriz-
zazione Generale e Licen-
za Individuale rilasciata dal
Ministero dello Sviluppo
Economico, Dipartimento
delle Comunicazioni.

Info: Tel. 02-67979301
segreteria@inviaspa.com
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